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Carlo Spagliardi - CEO di
Credit Data Research Italia

dei nostri professionisti è ciò che 
rende i dati realmente utili alle de-
cisioni aziendali.”
In un contesto economico in 
continua evoluzione, il suppor-
to consulenziale qualificato di-
venta un elemento chiave per 
affrontare la complessità. Ed 
è in questo ruolo che CDR Italia 
continua a distinguersi.

prenditori di concentrarsi sul pro-
prio core business.

“Seguiamo le imprese in ogni 
fase del loro sviluppo, con un mix 
di strumenti digitali e competenze 
umane che garantiscono un sup-
porto continuativo e su misura”, 
spiega Carlo Spagliardi, CEO del-
la società. I numeri confermano 
l’efficacia dell’approccio: nel solo 
2024, sono stati gestiti oltre 2.000 
progetti e attivati più di 260 milioni 
di euro in contributi per le imprese 
clienti.
Un ruolo cruciale lo gioca l’innova-
zione: attraverso l’uso di algoritmi 
proprietari e analisi predittive, 
Credit Data Research Italia è in 
grado di offrire soluzioni persona-
lizzate e orientate al risultato. Ma 
la tecnologia, sottolinea Spagliar-
di, non sostituisce il valore della 
consulenza umana: “L’esperienza 

Credit Data Research Italia si pro-
pone da oltre 25 anni come allea-
to delle imprese nel loro percorso 
di crescita finanziaria.
Forte di una struttura composta 
da 180 professionisti distribuiti in 
12 sedi, la società ha sviluppato 
un modello di consulenza integra-
ta che unisce presenza sul terri-
torio e approccio internazionale, 
grazie al supporto di due azionisti 
di primo piano: CRIF Spa e Cre-
dit Data Research Ltd (parteci-
pata da Moody’s Analytics).

Dalla finanza agevolata all’ac-
cesso al credito, passando per 
la consulenza ESG, la formazio-
ne finanziata e la pianificazione 
strategica, Credit Data Research 
Italia offre alle imprese un servi-
zio completo e flessibile, con l’o-
biettivo di semplificare la gestione 
finanziaria e permettere agli im-

STRATEGIA, DATI E  CONSULENZA: 
l’approccio integrato alla finanza 
d’impresa di Credit Data Research Italia
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